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为全面贯彻落实省委省政府大力实施质量强省战略和品牌创建行动计划，四川省质量强省工作领导小组部署开展高端品质认证打造“天府名品”质量品牌，培育一批市场高度认可的四川产品和四川企业，打响做亮“品质四川”金字招牌。“天府名品”质量品牌建设已纳入我省国民经济和社会发展第十四个五年规划。今年5月，四川省质量强省工作领导小组审议并印发《关于打造“天府名品”质量品牌推动高质量发展的指导意见》（川质强省发〔2021〕1号）。《意见》明确，采用国际通行做法，聚焦本地特色优势产品，以标准为支撑、以认证为手段，培育打造“天府名品”质量品牌，树立品质高端、市场公认的自主质量品牌标杆，代表四川参与国内合作和国际竞争。“天府名品”坚持高端定位，突出四川特色优势。
一是坚持质量内核突出高端定位。“天府名品”质量品牌坚持质量内核，按照“国内领先、国际一流”的定位，以“品牌引领、创新发展、品质卓越、标准领先、社会责任”为主要指标，形成代表四川最高质量水准的“金字招牌”。二是坚持对标先进创新评价方式。“天府名品”质量品牌在评定方式上参照国际通行做法和国内先进经验，建立“高标准+严认证+强监管”品牌发展模式，支持第三方认证机构实施独立认证评定，保证结果的科学性、权威性、公正性。评定指标充分考虑消费者体验、社会舆情等大众感知，既充分体现权威性、公正性，又可有效避免政府部门承担无限责任。三是坚持市场导向强化社会共建。立足“大市场”“大质量”理念，发挥行业组织、检测认证和标准研究机构、高等院校等社会力量，健全“天府名品”质量品牌创建机制、标准支撑体系，创新评定方式，激发创建质量品牌的活动和动力。坚持“政府引导、部门联动、企业主责、社会共建”，厘清政府和市场边界，强化企业质量品牌创建主体责任。四是坚持突出特色做亮“天府”名片。把认证评定的重点放在四川特色优势产品和服务上，对通用性制造业等产品不作为重点认证对象。对通过“天府名品”认证的市场主体及其产品或服务，授权使用“天府名品”专用认证标识。在目标任务上，2021年全面启动，力争年内完成首批认证产品（服务）5-10个，以后逐渐形成常态化机制，彰显品牌标杆引领和集聚效应。

